REPUBLIQUE ALGERIENNE DEMOCRATIQUE ET POPULAIRE
MINISTERE DE L’ENSEIGNEMENT SUPERIEUR ET DE LA RECHERCHE SCIENTIFIQUE

Arrété n‘el%c_:] du 11 SeP, 205

Modifiant et complétant 'arrété n°808 du 7 juillet 2022 fixant le programme des enseignements
en vue de obtention du diplome de Licence dans le domaine « Sciences Economiques, de
Gestion ¢t Sciences Commerciales », filiére «Sciences Commerciales», spécialité «Marketing»
au sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Le Ministre de I'Enseignement Supérieur et de la Recherche Scientifique,

- Vu la loi n99-05 du 18 Dhou El Hidja 1419 correspondant au 4 avril 1999, modifide et complétée, portant loi
d’orientation sur I'enseignement supérieur |

- Vu le décret présidentiel n"24-374 du 16 Joumada El Oula 1446 correspondant au 18 novembre 2024,
modifié, portant nomination des membres du Gouvernement ;

- Yu le décret exéeutif n® 20-149 du 2 Dhou El Kadda 1410 correspondant au 26 mai 1990 portant création,
organisation et fonctionnement de 'université de la formation continue ;

- Vu le décret exécutif n® 03-279 du 24 Joumada Ethania 1424 correspondant au 23 aolt 2003, modifié et
complété, fixant les missions et les régles particuligres d'organisation et de fonctionnement de "université ;

- Vu le décret exécutif n°05-299 du 11 Rajab 1426 correspondant au 16 Aofit 2005 fixant les missions et les
régles particuliéres d’organisation et de fonctionnement du centre universitaire ;

- Vu le décret exécutif n®13-77 du 18 Rabie El Aouel 1434 correspondant au 30 janvier 2013 fixant les
attributions du ministre de I’enseignement supérieur et de la recherche scientifique ;

- Vu le décret exéeutif n®18-263 du 8 Safer 1440 correspondant du 17 octobre 2018 fixamt les conditions d’octroi
de la tutelle pédagogique et les modalités de son exercice sur les établissements déformation supérieure relevant
d*autres départements ministériels ;

- Vu le décret exécutif n® 22-208 du 5 Dhou El Kadda 1443 correspondant au 5 juin 2022 fixant le régime des
études et de la formation en vue de l'obtention des diplomes de |"enseignement supérieur ;

= Vu Parrété n®75 du 26 mars 2012 poriant création et fixant les missions, la composition, ['organisation et le
fonctionnement du Comité Pédagogique National de Domaine ;

- Vu Parrété n®507 du 15 juillet 2014, modifié, fixant la nomenclature des filidres du domaine « Sciences
Economiques. de Gestion et Commerciales » en vue de "obtention des diplémes de licence et de master ;

- Vu lareété n°1022 du 23 octobre 2017 fixant les missions et les conditions d'accés & l'université de la formation
continue ;

- Vu Iarrété n® 808 du 7 juillet 2022 fixant le programme des enseignements en vue de I"obtention du dipléme
de Licence dans le domaine « Sciences Economigues, de Gestion el Sciences Commerciales », filigre « Sciences
Commerciales », spécialité « Marketing » au sein des universités et centres universitaires et les élablissements de
formation supérieure ;

- Vu les proces-verbaux des réunions du Comité Pédagogique National du Domaine «Sciences Economigues, de
Gestion et Sciences Commerciales » des 21 et 22 mai 2025 et du 19 juin 2025 :

ARRETE :

Article 1": L’annexe de Iarrété n°808 du 7 juillet 2022, susvisée, est modifiée et complétée conformément a
I"annexe du présent arréte.

Art.2 : Les dispositions du présent arrété sont applicables aux étudiants inscrits en premiére année licence &
compter de I'année universitaire 2025-2026,

Art. 3 : Le Directeur Général des Enseignements et de la Formation et les Chefs d’établissements d’enseignement
et de formation supérieurs sont chargés, chacun en ¢e qui le concerne, de P'application du présent arrété qui sera
publié¢ an bulletin officiel de I'Enseignement Supérieur et de la Recherche Scientifique.

Fait a Alger,le 44 SEP. 2025

P/ Le Ministre de I’Enseignement Supérieur
et de la Recherche Scientifique




Annexe de 'arrété n

983, 11 5P 1055

Modifiant et complétant 'arrété n°808 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de I’obtention du diplome de Licence
dans le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére «Sciences Commerciales», Spécialité «Marketing» au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 1
4 E Volume horaire < Mode Maode
h— R =] H A i & 1 1
~ Unités Intitule des matidres E % = hebhdomadaire VHS il enseignement | pavajyation
2 i . - i
d’enseignement 'S {3 Cours | TD TP (15 semaines) g E CC* | Examen
U E Fondanientale Comptabilité financiére 1 6 3 3h00 @ 1h30 - 67h30 67h30 X 40% 60%
e il Micro-économie 1 6| 3| 300 | 30| - | 6730 | 6730 | X 40% | 60%
Coefficients : 9 Introduction 4 I’économie 6 | 3 | 1h30 | 1h30 | - 45h00 90h00 | X 40% | 60%
U E Méthodologique | Statistiques | ¥ ] 2| MO0 36 = 45h00 45h00 | X 40% | 60%
Code: UEM 1.1 T i = '
= - x 0 0
Crédits = 9 Mathématiques 1 4 2 Ih.al'}__ 1h30 . 45h00 45h00 40% 60%
Coefficients : 5 Introduction a la sociologie des ' .
sraanisatians ) 1 1 1h30 - - 22h30 2h30 X X - 100%
U E Découverte Fondamentaux de la . g
Code - UED 1.1 programmiation Pythioi 1 1 1 1h30 - 1h30 45h00 2h30 X 40% |  60%
sty Introduction au droit 1| 1] m0| - | - 22h30 2030 | X | X | - | 100%
Coefficients : 2 B =0 i |
U E Transversale
Code : UET 1.1 . -
Crédits : 1 Anglais académique 4 1 1 - 1h30 - 22h30 2h30 X X 40% 60
Coefficients : 1
Total Semestre 1 - [.30F! 17 | 15h00 | 9h00 | 1h30 |  382h30 325h00
= b B0 ey |

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par I"équij}e pédagogique de la matiére. CC*: Contrdle Continu,

M




Annexe de I'arrété n“ﬁ%?_’} du

11 Sev. 25

Modifiant et complétant 'arrété n°808 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de 'obtention du diplome de Licence
dans le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiere «Sciences Commercialesy, Spécialité «Marketing» au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 2
-E Volume horaire ! Mode Mode ,
- . “enscignement LY = =
Unités Intitulé des matiéres | 5 | 5 [ tebdomadaire VHS i O Sahinitan |
1 : S | i A5
d’enseignement S E Cours | TD | Tp | (15 5emaines) 3 Z | CC* |Examen
Comptabilité financiére 2 6 | 3 300 | 1h30 - 67h30 67h30 X 40%, 6%
U E Fondamentale —— : = ] . - X
Code : UEF 1.2 Micro-économie 2 4 2 1h30 | 1h30 45h00 45h00 40% H0%%
Crédits : 13 Economie de I'entreprise | 4 | 2 | 1h30 | 1h30 | - 45h00 45h00 | X 40% | 60%
Coefficients : 9 i -
Histoire de la pensée 4| 2| 1m30| 30| - 45h00 45h00 | X 40% | 60%
¢conomique g . o
Code : UEM 1.2 Statistiques 2 5 3 b ﬂ_, 1Th3( Shio 67h30 b | _ﬁﬂzﬁ
Eircdits - 9 Mathématiques 2 4 | 2| 1h30 | 1h30 | - 45h00 45h00 | X 40% | 60%
Coefficients : 5
U E Découverte Fondamentaux de la = =
Code : UED 1.2 programmation Python 2 I ] 1h30 ) 1h30 45n00 Zh30 X 40% 60%
Crédits : 2 ; ;
. _ _ 2 X X _ 0,
Coefficients : 2 Droit commercial _l_ | 1h30 ) 22h30 _ 2h30 100%,
U E Transversale
Code : UET 1.2 Terminologie économique : - . .
Crédits : 1 e anigliis | I 1h30 22h30 2h30 X x 40% 6H0%
Coefficients : 1
Total Semestre 2 30 | 17 | 13h30 | 10h30 1h30 382h30 322h30

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par I'équipe pédagogique de la matiére. CC*: Contrdle Continu.



Annexe de ’arrété n®)%9 du

11 sp, 00

Modifiant et complétant Parrété n°808 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de I’obtention du dipléme de Licence
dans le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére «Sciences Commerciales», Spécialité «Marketing» au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 3
i = Volume horaire Mode Mode 1
. ek hebdomadaire d’enseignement d’évaluation
d’ensl;?gl;::tsment Intitulé des matiéres % é 15 s:mﬁasinﬁ i o m
O| | Cours| TD | TP = CC* |Examen
=]
. Comptabilité de gestion 6 | 3 | 3h00 | 1h30 - 67h30 67h30 X 40% 60%
U E Fondamentale z 2 7 [
Code : UEF 2.1 Fondements du marketing 1 4 | 2 | 1h30 1h30 - 45h00 45h00 _}{ o 40% 60%
Crédits : 18 Macroéconomie 1 4 | 2 | 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
L Ofiielonts : 3 Fondamentaux du management
S e & 4 | 2 | 1h30 | 1h30 - 435h00 45h00 X 40% 60%
U E Méthodologique Statistiques 3 4 | 2 | 1h30 1h30 - 45h00 45h00 X 40%, 60%
Code : UEM 2.1 B ¢ e ™
Crédits : 9 Mathématiques financiéres 4 | 2 | 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
Coefficients : 5 Economie monétaire 1 1 1h30 - - 22h30 2h30 X X = 100%
' U E Découverte | Introduction a l'intelligence
' Code : UED 2.1 | artificielle 1| 1 1h30 - 1h30 45h00 2h30 X 4% 60%
Crédits : 2 . .
Coefficients : 2 Méthodologie 1|1 1| 1h30 | 1h30 - 45h00 2h30 X X 40% 60%
U E Transversale
Code : UET 2.1 o . _— >
Crédits : 1 Anglais économique général {1 - 1h30 - 22h30 2h30 X X 40% 60%
Coefficients : 1
. R
Total Semestre 3 30| 17| 15h00| 1Zh00 @ 1h30 427h30 302h30

Autre® = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par ’équipe pédagogique de la matidgre, CC*: Contrdle Continu,




Annexe de I'arrété n° Bdu

11 SEP. 2025

Modifiant et complétant I’arrété n°808 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de ’obtention du dipléme de Licence
dans le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére «Sciences Commerciales», Spécialité «Marketing» au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 4
i < Volume horaire Mode Mode
e fy = fE hebdomadaire VHS d’enseignement d’évaluation’
d*ensli?]tfmgnt Intitulé des matiéres % é 15 Autre® - = i
e O | 2 |Cours| TD | TP |semaines = CC* | Examen
[ 5]
Finance et commerce
U E Pohdainseniaks snternational 6 3___ l_h3{) 1h30 - 45h00 90h00 X 40% 6%
E:S;EUEIE £ fundemenm du_marketing 2 6 3 1h30 | 1h30 - 45h00 90h00 X 40% 60%
Coethking ;9 Macroconomie 2 6| 3| 1m30| 30| - | 4s5h00 | oonoo | x | 40% | 60%
U E Méthodologique Statistiques 4 4 | 2 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X _43% 60%
Code : UEM 2.2 Fondements de recherche =
Crédits : 9 | opérationnelle 4 2 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X 4% 6!]5'/1 B
IR NG < o Fihique des affaires 1| 1] 30| - - | 22m30 | 2m30 | X X . 100%
U E Découverte @ : .
Fondements de 'intelligence 9 i
Code : UED 2.2 iy 23 1 1 1h30 1h30 | 45h00 2h30 X 40% 60%
Credits : 2 - |
Coefficients - 2 Entrepreneuriat 1 1 | 1h30 | 1h30 - 45h00 2h30 X 40% 60%
U E Transversale
Code : UET 2.2 g z !
Crédits : 1 Anglais commercial 1 1 : Hﬁ\ﬂ - 22h30 2h30 X X 40% 60%
Coefficients : 1 e
Total Semestre 4 30 | 17/ 12h00 | 10n30 Jf;\hsn 360n00 | 370h00

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par i'équii‘.::e ‘pédag'ugique de la‘matiére. CC*: Contrdle Continu.




Annexe de Parrété n®3Q du 11 SEP, 2015

Modifiant et complétant I'arrété n°808 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de I'obtention du dipléme de Licence dans
le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére «Sciences Commerciales», Spécialité «Marketing» au sein des
universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 5
R Volume horaire Mode Mode
Unités Intitulé des matiéres § E hebdomadaire VHS Koteat d’enseignement d’évaluation’ |
4 = ~3 a utre
d’enseignement S % b o | Tp |15 Semaines g E CC* |Examen
r;'__-} |
Comportement du consommateur | 6 | 3 3h00 1h30 - 67h30 67h30 X 40% 60%
U E Fondamentale : = ] ' ; = 1
Code : UEF 3.1 Rﬂchemhia Hmket1ng 1 | 4 | 2 1h30 1h30 45h00 45h00 X 40% | 60% |
s Cotitnymication marketing 4 | 2| m30 | m3o | - | 4shoo | 4sho0 | X 40% | 60% |
Coefficients : 9 Intégree
Marketing des Services 4 | 2 1h30 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
U E Méthodologique |\, 4.01ing Digital 52| m30 | 1m0 | - 45h00 | 67h30 | X 40% | 60%
Code : UEM 3.1 L. |
x - 1 . S 1 |
Atain - SR MR OMIPES SR | o | | mE | - [EE3E|  wsE | dEe | % 40% | 60%
Coefficients: 4 learning
UE Découverte .
Code : UED 3.1 Droit de la concurrence et " ] a s |
Creédits : 2 protection du consommateur 3 2 LY il Lol SHOO & A 40% 60%
Coefficients: 2 B
U E Transversale " ' '\xi
Code : UET 3.1 Anglais a des objectifs ) .\ ) ”
Crédits - 1 spécifiques (ESP) 1 1 llﬁﬂ 22h30 2h30 X X 40% | 60%
Coefficients: 1 3.
- 7—
Total Semestre 5 30 | 16 | 1Zh00 I/MISU 1h30 | 360h00 | 322h30

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par 1'équipe pédagogique de la mati¢re. CC*: Contréle Continu.




Annexe de ’arrété n° 9}%‘3 du

11 SEP. 2075

Modifiant et complétant ’arrété n°808 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de obtention du diplome de Licence
dans le domaine ""Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filitre «Sciences Commerciales», Spécialité «Marketing» au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supéricure

Semestre 6
[ | g Volume horaire Mode Mode
Unités Intitulé des matiéres % é hebdomadaire VHS PGS d’enseignement d’él-’ﬂ]ll&ﬁﬂl’ll
1 - P . -
d’enseignement 5 S | Cours| TD TP 15 semaines = : CC* | Examen
o
Marketing opérationnel 6 3 | 3h00 | 1h30 - 67h30 67h30 X 40% 60%
g if:“{;gl?‘;“'e Recherche Marketing 02 4 | 2| 130 | 30 | - 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%
Crédits : 18 : . ] . "
Coefficients : 9 Marketing Stratégique 4 2 1h30 1h30 45h00 45h00 X 40%, 60%
Marketing International 4 | 2 | 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
U E Méthodologique ... . . v . = o
Code : UEM 3.2 Négociations commerciale 5 2 1h30 1h30 45h00 67h30 X 40% 60%
Crédits : 9 . ' ) ) } i i
Coefficients: 4 Projet de fin d'études 4 2 90H00 X X 100%
U E Découverte
Code : UED 3.2 - _— .
Crédits 2 Logiciels statistiques libres 1 | 2 2 1h30 - 1h30 45h00 5HO0 X 40% 60%
Coefficients: 2
U E Transversale
o LR O Anglais des affairesavancé | 1 | 1| =~ | mso | - 2030 | 2m30 | X X | 40% | 60%
Crédits : 1 i
Coefficients: 1 i T N
i P i, T
'I Total Semestre 6 30 | 16 ifl@ﬁ hﬁﬁ?\mﬂ 315h00 367h30
= 17 4k o, 41

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterming par 'équipe p{d&éégiquc de la mﬂiréne CC*: Contrdle Continu,

&l 1
\ K




